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EEKIim

Projekt ,Entwicklung und Erprobung eines Klimalabels fiir Lebensmittel in Niedersachsen"

Uni Gottingen - gefordert vom Niedersachsischen Ministerium fiir Ernahrung, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz, 2022-23

- Ziel des Projektes ist die Entwicklung eines Klimalabels (oder Umweltlabels), welches fiir
Verbraucher:innen gut verstandlich und handlungswirksam ist und gleichzeitig Klimaschutzanreize beli

Unternehmen auslost
Gefordert durch:

Niedersdchsisches Ministerium
M fur Erndhrung, Landwirtschaft

und Verbraucherschutz

GEORG-AUGUST-UNIVERSITAT
7 GOTTINGEN



Nachhaltigkeit als Vertrauens- und Potemkineigenschaft

Potemkinsche
Eigenschaften

Sucheigenschaften

Erfahrungseigenschaften | Vertrauenseigenschaften

= durch Inspektion vor dem
Kauf prufbar (z.B. Preis,
Frische von Obst)

= tatsdchliche Qualitat zeigt = verborgene Eigenschaften, = = Prozessqualitaten, die am
sich beim Verbrauch (z.B. die am Endprodukt noch Endprodukt nicht mehr
Geschmack, Zubereitung) nachprifbar (z.B. Schad- nachprifbar

setzt z.T. Produktwissen = kann zu Fehlkdufen
voraus (z.B. Fleischfarbe als kommen
Hinweis auf Geschmacks-

o = Anbieter versuchen
qualitat)

Informationsasymmetrie
durch Qualitatssignale zu
Uberwinden (z.B. DLG,
Empfehlung bekannter
Koche)

Suchindikatoren techno-
logisch leicht manipulier-
bar (z.B. Produktfarbe)

stofffreiheit eines LM)

Kosten fiir die Uberpriifung
der Eigenschaften fur
Konsumenten zu hoch

Drittinstitutionen (z.B.
Testinstitute): Analyse des
Produktes

ohne aktive Informations-
suche der Verbraucher
Transparenz nicht moglich

eigene Wahrnehmung und
Erfahrung hilft nicht

z.B. artgerechte Tier-
haltung, Nachweis
okologischen Anbaus,
Herkunft

Uberpriifung der
Herstellungsprozesse notig
(Label, Zertifizierungs-
systeme)

Zunehmende Informationsasymmetrie

g’737\;)
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Marketing fiir Lebensmittel und Agrarprodukte
Prof. Dr. Achim Spiller
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Nachhaltigkeitseigenschaften: Intransparent fiir Kundinnen

Ob das Lebensmittel aus tierfreundlicher Haltung stammit, ...

Wie gesund das Lebensmittel ist, ...

Ob soziale Aspekte eingehalten werden (Arbeitsschutz, Kinderarbeit etc.), ...

istsehr gut / gutam Produkt erkennbar ~ mist mir sehr wichtig / wichtig

20,8%

20,0%

6,5%

Wie umweltfreundlich die Produktion des Lebensmittels ist, ...

19,9%

Ob es sich um ein Bioprodukt handelt, ...

71,2%
n = 1.035, Quotenauswahl
bevolkerungsreprasentativ
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Angaben in % aller giiltigen Antworten; 5-stufige Skala von ,stimme voll u. ganz zu" bis ,stimme liberhaupt nicht zu"
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Tomatenanbau: Konsumenteneinschatzung Klimawirkung

m Durchschnitt aller Befragten (n=1.027)

Plastikverpackung 4,1
LkW-Transport | 3.5
beheiztes Gewachshaus | .5
Folientunne! | .
Bio-Anbau |GGG .76
Freiland Anbau |G .75

regionaler Anbau — 1,75

1 2 5
sehr klimafreundlich sehr klimaschadlich

Quelle: Jiirkenbeck et al. (2019)
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Treibhausgasemissionen (kg CO2eq) pro kg Lebensmittel

Nilsse Schwein
Gemiise Getreidel Reis Héhnchenl Krabben  Butter Rind
N ' ' ' ' '
037 05 120 255 365 577 7,88 9,25 // 26,61
0,42 0,51 1,29 3,46 15,64 8,55 . // 25,58
_— 4 4 4 4 4 4
Obst  Hiulsen-Milch Eier |[Sahne Kase Lamm
frichte
Tomate Spargel
beheiztes Gewachshaus Flugtransport

Quelle: Clune et al. (2017); umfasst die Emissionen von der Landwirtschaft bis zum Handel (GemUse ohne Flugtransport und ohne beheizte
Gewadchshauser)
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» Unterschiede im Ernahrungsstil haben einen deutlichen Einfluss auf die Klimabelastung: jahrlich @ 2t
CO,Aq pPR, klimabewusste Ernahrung: 1t CO,Aq, bei hohem Anteil klimaschadlicher Produkte: >3t
CO,A(Q (Chen et al. 2019)

« Bisher kdnnen Verbraucherlnnen THG-Emissionen in kg-CO2-Aquivalente nicht wirklich einschatzen —
kein ,Gefuihl" dafir, keine GroBenordnungen

« Studienergebnisse Schatzwerte flir THG-Emissionen: Ergebnisbeispiele Rindfleisch: 54, Linsen: 38, Tofu: 36, Eier:
35) (Shie et al. 2018)

« Aber: THG-Emissionen zwischen Rindfleisch und Linsen unterscheiden sich um den Faktor 40 und nicht 1,4 (Clune
etal., 2017).
« Extreme Spannweiten der Einschatzungen, Uberschatzung des Transportes (Jirkenbeck et al. 2019),
Unterschatzung der Landwirtschaft (Methan- u. Lachgasproblematik) (Camilleri et al. 2019)

« Relevanz von Fleisch wird langsam starker erkannt, Unterschatzung von Milch und Kase (Eigene, noch
unveroffentlichte Studienergebnisse)
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Labeltypen fir Nachhaltigkeit
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Klimalabel: Binar

e Kompensations- Reduktions- Best-in-Class Label
Label Label

Was wird gekennzeichnet Kompensation der Treibhausgase

Claim

Beispiel

Beurteilung

,Klimaneutral“, ,CO,-neutral”, ,CO,-kompensiert”

Carbon Trust, MyClimate, Climate Partner

Als Produktkennzeichnung nicht geeignet, flihrt zu
Verbraucherverwirrung, Anzahl
Kompensationsprojekte begrenzt

| KINDER ¢

Pl

CO2|

neutral [J

(.' Klimaneutral

Produkt

ClimatePartner.com/16722-2106-1001

KLIMANEUTRAL
—

Reduktion der vorherigen THG-Emissionen um
einen bestimmten Prozentsatz

,X % weniger Treibshausgase®, ,CO,-reduziert”

Arla Foods

Fordert Produktverbesserungen, aber keine
Erndahrungsstilanderungen.

WEIDE (RSN
MILCH [B
SIERFETT

halebar

CO2 REDUZIERT
|

Climatop, Carbon Trust

THG-Emissionen sind signifikant niedriger als der
Durchschnitt der Warengruppe oder Marktfihrer

»Weniger CO2“, ,Besonders klimafreundlich”

Fordert Produktverbesserungen, aber keine
Erndahrungsstilanderungen.

(CARBON]
TRUST Dieses Produkt
... .. hat einen X

WENIGER CO2

mal geringeren
CO2-FuBabrd
uck als der
Markistandard
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Klimalabel: Mehrstufig
Aquivalente

Bewertung der (absoluten) THG-Emissionen
mittels farblicher Kennzeichnung und
absoluter Wert in kg

CO2-Foodprint, Treibhausgasemissionen Bewertung der (absoluten) THG-Emissionen

Was wird gekennzeichnet
& (absoluter Wert in kg) mittels Symbolik (Ampelfarben/Sterne)

Ampelfarben: Dunkelgriin = sehr geringe THG

Claim THG in kg CO2-e /kg Produkt Ampelfarben und THG in kg CO2-e /kg
usw./Anzahl Sterne
Ei V hi f Basis WBAE-
Beispiel Oatly Vergleichbar zum Nutri-Score 'lsener vorsce ?g a . a5
Empfehlung (Spiller/Ziihlsdorf), Foodsteps
Fur Verbraucher leicht verstandlich, . . .
. . . . . Farbskala fur wenig involvierte
. Fordert Ernahrungsstilanderungen, exakt, motivierend, fordert . .
Beurteilung . e Verbraucher*innen, Detailwerte zur
verlangt hohes Involvement. Erndhrungsstilanderungen, aber grobe

L Forderung des Wettbewerbs
Einteilung.

Klimab

elastung sehrgering | gering | | hoch | sehrhoch
1858 .8 ¢
Klimavertraglichkeit
Compatibilité

climatique
Compatibilita kg CO2-e 0

SOOI Y OwE UE
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Aktuelle politische Entwicklungen

« Frankreich: Wettbewerb zur Entwicklung eines Klima-/Umwelt-/Nachhaltigkeitslabels auf Basis der
Agribalyse-Datenbank (u. a. Eco-Score, Planet-Score)

und eines Bonus-Malus-Systems (das u.a. andere i g_ﬁ) ‘l_= f
vorgelagerte Label einschlieflt) A N6 N CED) ﬂ] oot o "

« Weitere Initiativen in: UK, NL, DK ...

« F2F-Strategie der EU: Nachhaltigkeitskennzeichnung fiir Lebensmittel bis 2024 (Sustainable Food
Labeling Framework)

« Koalitionsvertrag der neuen Bundesregierung: ,Wir unterstiitzen die Entwicklung von Kriterien fiir
einen okologischen FuBabdruck" (S. 45)
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Grundsatzfrage: Klima-, Umwelt- oder Nachhaltigkeitslabel

CLIMATE-SCORE
mmmmmmmmmmmm
(kg CO2-¢) “P 05 10 15

SCORE ﬂ@ o3 ?
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climatique CLIMAT O m— /
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Grenzen des Labellings: Consumer-Citizen-Gap

B Mangelndes Angebot ‘ _TW Fans essen oft & Verdrangungseffekte
W1 beim Einkaufund Zeit R0 weniger Fleisch = (Meat-Paradoxon)

@ Hohe Preisabsténde: B Hohere Preise als
4 Separierungskosten und [l ' Kaufbarriere
= Kuppelproduktion

, Wahrgenommene

3 : 6 Effektivitat des Handelns

Foto: Bulut Tuncay von Pexels
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Herzlichen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit!

Prof. Dr. Achim Spiller

Georg-August-Universitat Gottingen

Lehrstuhl "Marketing fir Lebensmittel und Agrarprodukte"
Department fiir Agrarokonomie und Rurale Entwicklung
Platz der Gottinger Sieben 5

37073 Gottingen

a.spiller@agr.uni-goettingen.de

Tel: 0551/39-26241
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